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Resumo

O objetivo do presente trabalho foi o de verificar, através de revisio
bibliogréfica, apossibilidade de se estudar o ecoturismo tendo como base alguns
dos pressupostos e conceitos trabal hados pel ageografiahumanistica. Tratatambém
da contribuicéo ao plangjamento e desenvolvimento do ecoturismo através da
possivel aplicacdo de conceitos tais como os de percepcao, paisagem e lugar.

Concluiu-se que é necessério aconsideracdo da dindmicado mundo vivido
e percebido tanto das comunidades que recebem o turistaquanto do proprio turista,
para gque estarelacdo (comunidade-turista) ndo sgja como umavia de mao Unica,
bem como, a necessidade de aprofundamento destes estudos.

Palavras-chave: ecoturismo, geografia humanistica, percepcdo ambiental,
paisagem, lugar.

La geografia humanistica y sus relaciones con €l ecoturismo
Resumen

El objetivo de este estudio fue determinar, atravésderevision delaliteratura,
la posibilidad de estudiar el ecoturismo basado en algunas de las hipétesis y
conceptosdelageografiahumanistica. Estambién unacontribucion alaplanificacion
y €l desarrollo del ecoturismo através de la posible aplicacion de conceptostales
como percepcion, paisgey lugar.
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Se concluy6 que es necesario considerar la dindmica del mundo vivido y
percibido, tanto delas comunidades que reciben alosturistas como delos mismos
turistasafin de quelarelacion (comunidad-turista) no seacomo unaviade sentido
nico, ademés se plantea la necesidad de profundizar estos estudios.

Palabrasclave: ecoturismo, geografiahumanistica, percepcion ambiental, paisgje,
lugar.

Humanistic geography and its relations with eco tourism
Abstract

The objective of this study was to determine through literature review the
possibility to study ecotourism based on some of the assumptions and concepts
worked for humanistic geography. It is also a contribution to planning and
development of ecotourism through the possible application of concepts such as
perception, landscape and place.

It was concluded that it is necessary to consider the dynamics of the present
world and to understand both the communities that receive the tourist as the very
tourists themselves so that this relationship (community-tourist) is not seen as a
one-way street. The need of furthering these studies is stated.

Key words: ecotourism, humanistic geography, ambient perception, landscape,
place.
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Introducgéo

Diferentemente do que se imagina, a geografia, em sua abordagem da
paisagem, ndo considera somente 0 espaco fisico ou, como nos informam os
dicion&rios, 0 “que é abrangido em um lance de vista’. Além das consideracdes
cléssicas da geografia sobre 0 sitio, a posi¢ao e as suas relagdes, existe umaoutra
abordagem possivel que serefere apercepcdo e aimagem simbolicados lugares'.

Essa abordagem se insere no campo da geografia humanistica, que realiza
estudos rel ativos a percepcao ambiental e ao processo cognitivo dosindividuosem
relacdo ao seu espago. Neste sentido, existe uma contribuicdo significativa da
geografia ao turismo e em especial ao ecoturismo, que defende préticas mais
sustentaveis para a atividade turistica através da criagdo de uma consciéncia
ecoldgica e da agregacao de significados coerentes com a sustentabilidade
ambiental.

Segundo Xavier (2004), ageografiatem abordado o turismo, prioritariamente,
em relacdo a aspectos mensuraveis através de dados ou a aspectos relativos ao
meio ambientefisico ou, ainda, através de umaabordagem “ critica” que estuda os
impactos desta atividade sobre as comunidades locais e sobre a economia, por
exemplo. Aqui nos interessa delimitar, sob o olhar da geografia humanistica, o
valor daatividade turisticaenquanto fenémeno social que deve considerar aspectos
intersubjetivos e culturais, tanto na pesguisa quanto na pratica do planejamento,
para que se al cance uma compreensdo mais humanista desta atividade, que néo é
e ndo deve ser vista meramente como uma atividade econdémica, mas sim, que
resulta da construcdo de significados e val ora¢fes social mente organizadas.

Ressalta-se ainda, que a experiéncia e a visdo do mundo desempenham
importante papel no desenvolvimento da percepcao, pois o contato direto com o
ambiente permite ao individuo constituir seu espago perceptivo. Através da
experiéncia, 0 homem procura vivenciar e decodificar 0 meio em que se insere,
apreende formas de agdo para seu uso, sua valorizagdo e, quando necessario,
para assumir atitudes em relacdo a ele, pois a capacidade de assumir uma atitude
frente a0 mundo, segundo Tuan (1980), é formada por longa sucessdo de
percepcgoes e de experiéncias acumuladas, ou segja, as atitudes adotadas pelas
pessoas com as atividades desenvolvidas em seu ambiente espelham seus
interesses, seus valores e refletem sua visdo de mundo.

Isso se da porque, também segundo Xavier (2004), os seres humanos,
individualmente ou em grupo, tendem a estruturar 0 mundo tendo o self como

1 Lugar, categoriageografica, € aqui entendido, de acordo com adenominaggo deYi Fu Tuan (1980),
como um recorte espacial com o qual as pessoas se identificam, nutrem sentimentos topofilicos ou
topofoébicos e paraos quais criam significados.
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centro. Comisso, o mundo orienta-se por umasérie deval oresirradiados dapropria
pessoa ou de seu grupo.

Um estudo de geografia humanistica sobre o ecoturismo, deve referenciar
0 espaco-Vvivido por aquel as pessoas que, diretaou indiretamente, estdo envolvidas
com esta atividade, através de suas emoc0es, percepcoes, |agos afetivos—também
sentimentos associados a aspectos negativos tais como os de medo, inseguranga
e raiva— em relagdo aos lugares.

Acredita-se que a relevancia de tal estudo estd na contribuicdo para o
desenvolvimento e posterior aprofundamento da compreensdo das atitudes das
pessoas nos lugares visitados tornando-se possivel conhecer o valor que elas
atribuem aesseslugares auxiliando, dessaforma, cadavez mais, no plangjamento
de atividades sustentaveis e na conscientizacdo dos turistas, dos aspectos natural,
cultural e social desta atividade, de modo a melhorar a qualidade de vida da
popul agdo, manter amemoriacoletivaou individua e preservar aidentidade cultural
e os valores desses lugares.

Por fim, o que se objetiva neste estudo € levantar, através darealizagéo de
revisdo daliteratura, aformacomo ageografia, em suavertente humanistica, tem
abordado a atividade turistica em gera e ecoturistica, em particular, através da
utilizac8o dos conceitostais como, espaco vivido, lugar, pai sagem erepresentacao.

I nicialmente, realizou-se um levantamento da histéria de desenvolvimento
da atividade turistica, a partir do final do século X1X, até chegar-se ao conceito
mai s recente de ecoturismo, encarado aqui como umasolugdo menos“impactante”
paraa atividade turistica.

A seguir, resgatou-se o contexto de surgimento da geografia humanistica
para, na sequéncia, tratar dos conceitos privilegiados no desenvolvimento dos
estudos desta vertente da geografia. Por fim, realizam-se algumas consideracoes
em relacdo ao estudo do ecoturismo pela geografia humanistica.

Desenvolvimento da atividade turistica e o surgimento do ecoturismo

A idéia de turismo, a partir da modernidade e como entende-se hoje,
desenvolveu-se, de forma mais contundente, no decorrer do século XX, com a
ampliacéo da escala de acumulac&o do capital, como uma pausa no trabalho e na
reproducdo capitalista da vida, ainda que revestida com todo o glamour e status
gue 0s meios de comunicagdo possam a ela agregar.

No entanto, o aumento e aconsolidacéo da atividade turisticasejustificam,
aindano final do século X1X, sobretudo pela melhora nas condi¢des econdémicas
dos paises europeus, gragas ao processo de industrializacdo mais avangado e
também pelas condigdes impostas pela jornada de trabalho que ja se percebia,
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algumas dezenas de anos apds arevolucdo industrial, provocar sériosproblemasa
salde, inclusive mental, se exercida sem interrupcdes. Essa idéia passou a fazer
parte do imaginéario do homem moderno, ou seja, acredita-se, ainda hoje, que se
pode recuperar a salde fisica e mental apenas viajando ocasionalmente.

Com adiminuicdo dajornadade trabalho aliada a outras conquistas sociais
da classe trabal hadora ampliou-se, sobremaneira, o tempo livre, 0 que serefletiu
diretamente na multiplicagéo e diversificacdo das atividades de recreacéo e, com
0 passar dos anos, do turismo de massa.

Nesse contexto, para Coriolano (2001), o turismo € ao mesmo tempo antitese
e afirmagdo do trabalho: “Antitese porque se trata de ndo-trabalho, e afirmagéo
porquanto se trata de oportunidade de revigoramento da forga do trabalhador.”

Para Carlos, o lazer na sociedade moderna muda de sentido

“... de atividade espontanea, busca do original como parte do cotidiano,
passa a ser cooptado pelo desenvolvimento da sociedade de consumo que
tudo que toca transforma em mercadoria, tornando 0 homem um elemento
passivo. Tal fato significa que o lazer se torna uma nova necessidade.”
(Carlos, 1999: 25).

Defato, asociedadeindustrial gerou condicdes parao desenvolvimento do
turismo, criando tanto possi bilidades quanto necessidades maisamplas.

O turismo passa, ele proprio, aser umaatividade econémica, principalmente
apos os anos de 1960, ligado a prosperidade econémica que marcou o periodo do
pOs-guerranos paises centrais do capitalismo e, apartir dai, também se massifica
e se transforma em industria.

Por apresentar crescimento vertiginoso, o turismo é chamado muitas vezes
de “fendmeno” e isso se deve também, além dos fatores anteriormente citados,
a0 aumento da acessibilidade a uma gama cada vez maior de meios de transporte
eincremento informacional, acessivel através do desenvolvimento dos meios de
comunicagdo, sobretudo, apds a guerra fria, onde vérias fronteiras simbodlicas
comegaram a se diluir.

Ao longo dahistoriacriaram-se representagdes junto ao universo cognitivo
e representacional dos individuos em relacéo ao turismo. Rodrigues (2001) nos
informaque, atualmente, difunde-se uma*“ obrigacéo do preenchimento do tempo
livre com atividades que acabam incorporando-se as novas necessidades do
homem, criadas pela sociedade de consumo de massa, arecreacdo e, em particular,
aviagem, sd0 incorporadas como necessarias paraareposi¢ao de energiasfisicas
e mentais.” Torna-se cada vez mais comum ouvir queixas em relacdo a
impossibilidade de se vigjar nas férias ou mesmo feriados prolongados—' quando
ficamos em casa ndo descansamos!”— e, na maioria das vezes, isso € verdade,
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pois a vida cotidiana é tdo imbricada ao mundo do trabalho que parece que néo
paramos de trabalhar nem nas férias. 1sso demonstra também o imaginério
construido em relagdo ao turismo, principa mente nas classes mais privilegiadas
onde as viagens passaram afigurar cada vez mais como sinénimo de status, pois
guase todas as camadas sociais tém acesso a viagens, mas isso ndo quer dizer
gue todos tenham acesso aos mesmos pacotes e aos mesmos destinos de viagem.

O turismo é umadas atividades que produz o espaco, ou sgja, valorizauma
determinada paisagem, tratando-se, assim, da producéo de novas “mercadorias’
(mesmo que simbdlicas), que sdo mercadorias fugazes por ndo durarem mais que
alguns dias ou, no maximo, o més de férias. Com isso, acaba-se por criar ou
recriar lugares nos quais os turistas se sintam a vontade e que possam voltar mais
VEzes.

Para Rodrigues,

“Muitos lugares que interessam para serem “vistos’ por possuirem
caracteristicasterritoriais e sociaisdiferentes, sdo transformadosem lugares
sociais “iguais’ ou semelhantes aos da origem dos turistas. Altera-se,
também, a concepcdo de natureza dos antigos moradores das éreas
(re)produzidas pelaindastriae consumo do turismo. Querem reproduzir 0s
mesmos “costumes” dos turistas que passam atransitar por |a Incorpora-
se, para os “nativos”, a no¢do de progresso do periodo moderno”
(Rodrigues, 2001: 57).

Reproduzem-se os ambientes para que o0s vigjantes sejam recebidos da
melhor forma, com conforto e tranguiilidade e encontrem exatamente aquilo que
procuram: bela paisagem natural e o conforto da cidade, ndo importa onde.
Apresenta-se agui uma outra contradicdo: temos que aproveitar o tempo livre
para sair do local de residéncia, mas ndo queremos abrir mdo do conforto que
temos no local deresidéncia. E fato que ahorado ndo-trabal ho, destinada ao lazer
n&o escapa das regras do mercado.

“ Ao seproduzir um espago paraser consumido como lugar turistico, destroi-
se, assim, as proprias condi¢des que deram origem aesta“ mercadoria’ que
tanto é parte daindUstria como de servicos ... como todas as atividades do
modo de producéo capitalista, destréi as préprias condi¢des de producéo”
(Rodrigues, 2001: 62).

A producgdo do espago turistico se insere na produgéo de mercadorias de
consumo. Os turistas buscam “imagens auténticas’, muitas vezes, de um tempo
mitico, que ndo mais existe ou que talvez nuncatenhaexistido. I sso caracterizaa
“industria’ do turismo, atualmente. Para Carlos

“A industria do turismo transforma tudo o que toca em artificial, cria um
mundo ficticio e mistificado delazer, ilusério, onde 0 espaco se transforma
em cendrio parao “ espetacul 0" paraumamultiddo amorfa mediante acriagéo
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de umasérie de atividades que conduzem a passividade, produzindo apenas
ailusdo daevasdo, e, desse modo, o real € metamorfoseado, transfigurado,
paraseduzir efascinar” (Carlos, 1999: 26).

N&o por acaso existem tantos simulacros de espagos originais, como boa
parte da arquitetura de Las Vegas ou a Nova Jerusalém brasileira que figuram
como bons exempl os disso e mundos de fantasia, concebidos artificial mente desde
asuaorigem, “espagos sem memorid’, como bem exemplificaa Disneyworld ou
osinumeros resorts que se multiplicam nolitoral brasileiro.

Os destinos sdo comprados em pacotes pelo turista através de filtros do
marketing, das agéncias e da promocao de gostos e atitudes que influenciam na
escolha e gque, inevitavelmente, ressaltam as boas qualidades e as bel as pai sagens
e“omitem” os problemaslocaiscomo se o turistando fosse, ele proprio, responsavel
pelalocaidadevisitada. Realiza-se o turismo de acordo com o que o turistapretende
encontrar e de acordo com a programagéo feita pela agéncia de viagens: “o0s
guiasexplicam aosturistas o que ver, 0 que estéo vendo e escolhem o que deveréo
ver num programaem que aquantidade dos lugares vistos € 0 queimporta, limitada
apenas pela equacdo tempo/distancia’ (Carlos, 1999). Nesse caso, cria-se uma
sensacao de reconhecimento dos lugares e ndo 0 seu conhecimento, ndo se criam
relagbes ou vinculos com o lugar, pois 0s passos sdo guiados por rotas
preestabel ecidas.

Na producdo dos espagos turisticos participam diversos agentes, além dos
citadosacima: o Estado —através daconstrucao deinfra-estruturae financiamentos
diversos—, asindustrias—mohiliario, téxtil, utensilios, equipamentos el etro-eletronicos,
equipamentos de seguranga, de camping e lazer, etc.

Nem sempre se consideraquetipo de turismo ou turistaacomunidadelocal
quer inserir em seu mundo. Namaioriados casos, apopulagao |ocal acabaentrando
no processo de producéo e reproducado do espaco para o turismo pelo “elevador
de servigos’, pois a partir da atragdo de investimentos, cria-se a necessidade de
méao-de-obra, o que gera trabalho e renda por um lado, mas que também acaba
tirando trabalhadores de suas atividades tradicionais, tais como a agricultura, a
pecuéaria etc., para receberem salarios minimos, que na maioria das vezes ndo
atendem as novas necessi dades criadas pel o proprio empreendimento, ou mesmo
excluem apopulagdo, umavez que esta pode ser carente da qualificacdo exigida.
A populagdo local aindaira sofrer impactos relativos a degradacédo, carestia dos
bens que também sdo consumidos por eles, mudanca de habitos, invasdo de
privacidade, entre outros. Ou seja, as relagdes sociais sdo “atravessadas’ pelo
turismo erequalificadas.

A partir do fimdo século XX einicio do século X X1, o turismo vem sofrendo
transformagdes rel acionadas a adaptacao as mudancgas do mundo contemporaneo.
No contexto dessas transformacfes temos, de um lado, a revolugéo tecnol 6gico-
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cientificae, de outro, a crise ambiental, que mostraainviabilidade do modelo de
desenvolvimento trilhado e o reconhecimento dainviabilidade de todos desfrutarem
do padréo de vida dos paises ricos.

O ecoturismo vai surgir no contexto de novos modos de interpretacéo
relacionados a crise ambiental, verificadasapartir de 1970, onde anatureza passa
aser entendidangdo s como fonte de matéria prima, mas como reservade valores
€, por extensdo, também de capital, ou sgja, 0 crescimento do ecoturismo seexplica,
em parte, pelaimportanciaatribuidaaos val ores ligados a questdes ambientaise a
assimilagdo do conceito de desenvol vimento sustentavel?.

Segundo Fontes (2004) o “ecoturismo define-se como um segmento da
atividade turisticaque utilizade formasustentavel o patriménio natural e cultural,
incentiva sua conservagdo e busca aformagdo de uma consciéncia ambientalista
através da interpretacéo do ambiente, promovendo o bem-estar das popul agdes
envolvidas’. Essa modalidade de turismo volta-se para as pessoas que desejam
um retorno a natureza e que ndo se submetem ao marketing ou ao turismo de
massatéo facilmente, que val orizam amel horiadaqualidade de vidadacomunidade
envolvida, a manutencéo da qualidade do ambiente e as experiéncias mais
significativas.

Neste sentido, o ecoturismo se utiliza da singul aridade das pai sagens para
motivar o interesse e promover acles sustentaveis, buscando aformagdo de uma
maior consciéncia ecoldgica, procurando minimizar os impactos ambientais,
compreendendo que cada individuo percebe a paisagem e os lugares de forma
Unica e que 0s espagos ndo podem ser utilizados como mercadorias descartavels.

Na abordagem da geografia humanistica, o turismo pode ser concebido
como umaexperiéncia geogr &fica naqual apaisagem se constitui num elemento
essencia (PIRES, 1999) que é per cebido, ndo sb visto. A compreensdo cognitiva
do espaco geogréfico é tratada por Oliveira (1979), que considera seu
conhecimento, além de preso ao geométrico, cinemaético e fisico, ligado também
ao psicol 6gico, perspectiva que, se bem considerada, oferece subsidios para um
maior entendimento das i nteragdes que as pessoas estabel ecem com o turismo. E
a partir dessa abordagem que nos interessa continuar.

O Contexto de surgimento e desenvolvimento da geografia humanistica
A geografia humanistica surgiu por volta da década de 1960, como

contraponto ao positivismo e a sua pretensa objetividade e neutralidade cientifica,
proposta pela corrente teorético-quantitativa.

2 O desenvolvimento sustentével € um processo que visa ao desenvolvimento sem degradacéo ou
esgotamento dos recursos, permitindo a sua utilizagdo pelas geragdes futuras.
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Alguns gedgrafos defendiam que essa abordagem fosse denominada
humanistica, pois estudavam os aspectos que sdo mais distintamente humanos:
significagdes, valores, percepcdes, metas e propositos, pois para cadaindividuo,
paracada grupo humano, existe umavisao do mundo, que se expressa através das
suas atitudes e valores para com o ambiente e € dessa forma que as pessoas
organizam o seu espaco e nele se relacionam.

Segundo Amorim Filho (1999), essa abordagem da geografia foi muito
criticada, principa mente, pela corrente radical ou critica da geografia, de matriz
epistemol 6gi camarxista, sob aalegacdo de tender ao psicologismo, aapresentacdo
de explicactes paraobscurecer as condi¢oes reai s da soci edade que ndo dependem
doindividuo, anegagéo de solugdes de cardter maisglobal e, sobretudo, ao reforco
do status quo.

Em seus primeiros desenvol vimentos a fenomenol ogia foi tomada como a
base fil 0s6ficamai s adequada a geografia humanisticajaque propunhaaretomada
da“humanizacdo” daciéncia, estabelecendo umanovarelagéo entre o sujeito e o
objeto, 0 homem e 0 mundo, aém de val orizar a experiéncia, 0 comportamento e

as maneiras de sentir das pessoas em relacdo aos seus lugares.

As maiores contribui¢bes para a abordagem humanistica vieram dos
trabal hosrealizados, principa mente, por Yi-Fu Tuan, Anne Buttimer, Edward Relph
e Mercer e Powell. Amorim Filho acrescenta os desenvolvimentos realizados,
desde os anos 1920, por Carl Sauer, J.K. Wright, W. Kirk, E. Dardel, E. Hoskins
e Lowenthal (AMORIM FILHO, 1999).

Segundo Bochenski apud Silveira e Ueda (1995), pode-se distinguir dois
tracos fundamentais da fenomenologia®. Primeiro, trata-se de um método que
consiste em descrever o fendmeno, isto &, aquilo que se daimediatamente e, em
segundo lugar, trata-se da valorizacdo da observacdo destituida de mediagdes.
Esse método possibilita que se penetre no contexto do mundo vivido, a partir do
gual a experiéncia é construida e percebida.

Estes autores distinguem ainda as abordagens filosoficas do positivismo e
dafenomenologia, em relagdo ao conceito de espaco:

“Muitos procedimentos geograficos convencionais supdem o conceito
newtoniano do espago como um recipiente no qual os objetos fisicos e
eventos recebem um lugar. Essa concepcdo positivista vé nesse espaco
representacional uma tentativa a descri¢do e a andlise da experiéncia do
espago através de categorias cientificas, 10gicas e mateméticas.

SBOCHENSKI, I. M. LaFilosofia Actual. 32Ed. Ciudad del México: Fondo de Cultura Econdémica,
1955.

Revista Universitaria de Geografia

2008, 17, 105-124 113



F. de Souza Braga - S. F. N. da Silva Cavalcante Alves A geografia humanistica e suas relagdes...

Do ponto de vista fenomenol6gico, entretanto, 0 espago € um conjunto
continuo dindmico, no qual o experimentador vive, desloca-se e buscaum
significado. E um horizonte vivido ao longo do qual as coisas e as pessoas
s8o percebidasevalorizadas’ (Silveira; Ueda, 1995: 50-51).

Embora possuindo raizes mais antigas em Kant e em Hegel, os significados
contemporéaneos da fenomenol ogia sdo atribuidos a filosofia de Edmund Husser|
(1859-1939), que buscou a superagao da dicotomiaexistente entreracionalismo e
empirismo, entre sujeito e objeto. Posteriormente, esse movimento filoséfico foi
ampliado e vérios autores forneceram subsidi osimportantes, tais como Heidegger,
Sartre e Merleau-Ponty, entre outros. Este Ultimo, segundo Amorim Filho (1999),
val repensar todas as proposi¢des de Husserl e, além disso, ampliar alguns dos
conceitosjautilizados pel os gedgraf os, tais como espaco vivido e mundo percebido.
Merleau-Ponty propds, por sua vez, uma filosofia fenomenol égico-existencial:
“Desse ponto de vista, a consciéncia € vista como engajada (ou comprometida)
no mundo, o que pode ser comprovado pelo estudo da percepcao e do
comportamento, além do espaco vivido.” (AMORIM FILHO, 1999)%,

Em suaabordagem fenomenol 6gica-existencial, pode-se di zer, grosso modo,
gue a geografia humanistica objetiva a andlise da existéncia’.

Note-se que, neste sentido, hd uma aproximacao clara com a proposta da
geografia cléssica francesa no que tange ao gque se convencionou chamar de
“possibilismo”. Segundo Amorim Filho (1999), alguns gedgrafostém refletido sobre
ainfluénciada escola francesa como uma das matrizes da geografia humanistica.
Segundo €ele, “Essas preocupacdes aparecem mais particularmente em certas
nocoes e temas primordiais para a geografia francesa, como géneros de vida,
civilizagOes, paisagens e meio” (Amorim Filho, 1999: 78).

4Como nos chamaaatengdo Amorim Filho (1999), emboracom umaorientagdo simpleseclara, as
fenomenologias sdo quase tantas quantos sao os fenomendlogos, e aém de ser um dos mais
importantes fundamentos fil os6ficos da corrente humanistica, ndo € o Unico, por isso, e por ndo se
tratar de um tema fundamental para o presente trabalho, ndo nos deteremos na discussdo das
orientagdes que véem sendo dadas afenomenol ogia.

5 Segundo Abbagnano, a existéncia, para os existencialistas € “... como o0 modo de ser préprio do
homem enquanto € um modo de ser no mundo, isto € sempre em uma situagdo determinada,
analisavel em termosde possibilidade ... Existir significarelacionar-se com o mundo, ou sgja, com
as coisas e com os outros homens; E como se trata de uma rel agéo ndo necessaria nos seus modos
de apresentar-se, as situagdes em que ela toma forma podem ser analisadas s6 em termos de
possibilidades ... As relagcdes dos homens com as coisas sdo constituidas pel as possibilidades, que
0 homem dispde (em maior medida em menor grau, conforme as diversas situagdes naturais e
histéricas) parausar as coisas e manipul &las (com o trabalho) afim de prover as suas necessidades.
E as relagdes com os outros homens consistem em possibilidades de colaboragao, solidariedade,
comunicagdo, amizade, etc., que tém graus e formas diferentes, conforme as diversas condicfes
naturais, sociais e histéricas.” (Abbagnano, 1998: 402-403).
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E necessario que seressalte o nome de Yi-Fu Tuan, gedgrafo sino-americano,
nascido em 1930, um dos pesqui sadores que mais contribuiu paraaconstrucéo de
uma nova terminologia para a geografia humanistica; contribuiu também para a
sua popularizagéo, na medida em que alguns dos conceitos e categorias por ele
formulados, tais como o de “topofilia’ —definido por ele como elo afetivo entre a
pessoae o lugar—, paisagem val orizada, lugar e espago simbdlico, permitiram uma
maior sistematizacdo e clareza na andlise do complexo processo da experiéncia
do homem com o meio ambiente.

De forma bastante sintética, pode-se dizer que a geografia humanistica,
para Tuan (1985), alcanca uma compreensdo do mundo através do estudo das
relacbes das pessoas com a natureza, seu comportamento geografico, seus
sentimentos e idéias em relacéo ao espaco e aos lugares.

No Brasil, segundo Amorim Filho (2006), acontribuicdo deLiviade Oliveira
para a geografia humanistica —utilizando estudos piagetianos—, € de essencial
importancia e seus estudos, assim como tantos outros que contaram com O Seu
incentivo, indicam hojetrés grandes direcfes principais:

- 0 aprofundamento cada vez maior do conhecimento geogréfico, do ponto
de vista epistemoldgico, para se poder explicar adequadamente nossas
complexasrelagdes com o meio ambiente;

- aampliagdo de nosso compromisso com um conhecimento ético, paraque
asrelagdes ambientai s dos seres humanos se alicercem maise mais naética;
- 0 desenvolvimento de um conhecimento geografico que ndo se fundamente
apenas em uma légica, isto &, a aristotélica que, apesar do que se pensa,
ainda € dominante, mas, também, em outras | 6gi cas que ajudem a entender
mel hor acompl exidade do mundo e do homem que nelevive (Amorim Filho,
2006: 30).

A partir dos anos 1920, o conceito de paisagem cultural é introduzido nos
Estados Unidos por Carl Sauer, no entanto, até a década de 1970, a aplicacéo do
conceito detinha-se, basicamente, as marcas que a culturaimprimiana pai sagem
ou anocgédo de género de vida.

Segundo Claval (1999), a geografia em sua abordagem cultural comeca a
se renovar, ha década de 1970, gragas, sobretudo, a dois fatores: a afirmacdo da
diversidade dos grupos de pesquisa e o trabalho de reflexdo epistemol bgica
empreendido pelas ciéncias sociais e pela geografia desde o inicio da década de
1960, denotando um nitido interesse pel o movimento pos-moderno.

Posteriormente, sobretudo a partir da década de 1980 e 1990, a abordagem
se voltou para adiversidade cultural como ligacdo a multiplicidade dos sistemas
de representacao e de val ores que permitem as pessoas se afirmar, se reconhecer
econstruir identidades. ParaCorréa, a“ geografiacultural revitalizada aprofundou
suas investigacfes no sentido de compreender a cultura como matéria-prima,

Revista Universitaria de Geografia

2008, 17, 105-124 115



F. de Souza Braga - S. F. N. da Silva Cavalcante Alves A geografia humanistica e suas relagdes...

mediante a qual os individuos e os grupos definem-se e consolidam lagos de
solidariedade eidentidade, mastambém tornamanifestos os conflitos erivalidades’
(Corréa, 2000: 51).

Segundo Claval,

“O enfoque cultural serecusaaconsiderar anatureza, asociedade, acultura,
0 espago como realidades prontas, dados que se imporiam aos homens
como do exterior. Julgaque 0 mundo € maiscomplexo. Paramostré-| o, parte
dos individuos e se debruga nas suas experiéncias. O que |he importa é
compreender o sentido que as pessoas dao asuaexisténcia’ (Claval, 2002:

3.

Nesse sentido, 0 imagin&rio também passa a ser entendido como um
elemento de construgdo da sociedade, manifestando-se por meio de um sistema
de idéias-imagens que consistem narepresentacdo do real. Por isso, € necessario
salientar que, ao lado das | 6gicas econdmicas, politicas e sociais presentes navida
coletiva, existem outras que se circunscrevem as parti cul aridades dos sistemas de
representacéo, de simbolos e de signos que ligam as pessoas ao mundo e que
comunicam-se entre si.

Corréa (2000) afirma que a incorporacdo do conceito de representacéo,
enguanto construcéo mental de umarealidade exterior percebidasignificou paraa
geografia uma verdadeira “revolugéo epistemolégica’ e se deu no contexto em
que os gedgraf os comegavam a afastar-se de investigagdes, presas, estritamente,
as relagbes comportamentais dos seres humanos com o meio, fundamentadas no
principio estimul o-respostabehaviorista.

Vale, aindamais umavez, ressaltar que o contexto da época em que se deu
arecuperacdo do interesse pela cultura no &mbito da geografia distinguia-se, de
modo geral, pel o questionamento dos fundamentos fil 0sofi cos e metodol 6gicos do
pensamento moderno e, principa mente por uma reag&o ao positivismo, umavez
gue este assegurava gue todas as relacdes espaciais podem ser apreendidas pela
|6gicaracional eobjetiva.

Ressalte-setambém que, aindaque guarde algumaaproximagao dageografia
humanistica, ageografiacultura delasedifere pelaénfase aosaspectoscoletivos,
aos grupos e a soci edade, buscando nanogédo de cultura, o sentido a partir do qual
osindividuos definem-se, criam umamemoariacol etiva e umaidenti dade mediante
construcoes compartilhadas e expressas espacialmente —enquanto a primeira
interessa-se pelo individuo e pelo grupo, peloslacos entre as pessoas procurando
delimitar justamente o0 que € o mundo percebido e vivido—, emborasuas perspectivas
nao se excluam ou antes, pelo contrario, se complementem.

A contribuic&o dageografia humanisticaao turismo seinsere, neste sentido,
no entendimento dos processos cognitivos e de significagdo que osindividuoscriam
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paraseus lugares. Em especial parao ecoturismo, esta contribui¢do é valida, pois
gjudaaentender os processosde val oragéo e criagdo do sentido de sustentabilidade
ambiental que se pretende alcancar neste segmento da atividade turistica.

Em Rodrigues (2001), encontram-se informagdes sobre 0s primeiros
trabalhos baseados na percepcao ambiental —tema da geografia humanistica— e
relacionando-a ao turismo, como o ensaio de 1977, de Jean-Marie Miossec, que
sugere umatipologiade imagensturisticas e o capitulo de Magda F. Muscara, em
1983, onde aautora estudaaimagem turisticae a percepcao do espaco de consumo
do turista, Jean-Didier Urbain, também em 1983, analisa os folhetos turisticos da
Tunisia, explorando os elementos iconograficos e o discurso com o objetivo de
captar onde esse marketing toca no turista, seja em seus valores, seja em suas
motivacgOes, desejos e expectativas.

Por tudo isso, pode-se considerar o turismo como um fendmeno social que
apresenta coeréncia quando considera a conduta das pessoas no meio ambiente,
buscando esclarecimentos coligidos sobre fundamentos cognitivos, afetivos e
simbdlicos com oslugares visitados pel os turistas, que também é o mundo-vivido
daquelas pessoas que os recebem.

Os conceitos da geografia humanistica e sua relagdo com o ecoturismo

Alguns conceitos sdo desenvolvidos nos estudos de geografia humanistica
com mais fregiiéncia. Entre eles pode-se citar o de paisagem, o de percepcao
ambiental, o de representacdo ou imagem-sintese, o de lugar e o de espaco ou
mundo vivido. Esses conceitos podem ser amplamente utilizados de forma a
favorecer os estudos do ecoturismo, pois séo impregnados de conotacfes culturais
e ideol 6gicas que revelam muito sobre os individuos e os grupos humanos que
participam daatividade turistica.

O sentido do conceito de paisagem € confundido freqlientemente com a
habilidade davisdo, mas o seu sentido, paraageografia humanistica, serelaciona
com o conceito mais amplo de percepcéo, que pode ser definido como o processo
pelo qual o organismo humano se informa dos objetos e transformagdes que se
manifestam ao seu redor.

O ser humano percebe o mundo simultaneamente por meio de todos os
sentidos. Segundo Bartley apud Rodrigues (2001), o organismo humano apresenta
dez modalidades sensoriais, por meio das quais contata 0 mundo externo®. Sao
eles: avisdo, aaudicdo, o tato, atemperatura, asinestesia, ador, o gosto, o olfato,
0 sentido vestibular e o sentido quimico comum. A paisagem contém a energia
necessaria para estimular as dez modalidades sensoriais que se combinam na

¢ BARTLEY, S. Howards. Principios de la percepcion. México: Ed.Trillas, 1978.
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percepcdo. Cada sentido se especializaem captar umaparte darealidade. Rodrigues
assim explica cada umadas modali dades sensoriais dos seres humanos, definidas
por Bartley em 1978:

“Com avisdo enxergatodos os objetos. A visdo binocular auxiliao homem
aver as coisas nitidamente como corpostridimensionais. Distingue aforma
dos objetos, a ordem em que se sucedem na paisagem, suas cores, seus
brilhos e movimentos. Através do deslocamento do observador, usando o
sentido sinestésico, modificam-se asfronteiras do campo visual, 0s objetos
mudam de direg@o, um eclipsa o outro, certos detalhes sdo perdidos, ao
passo que outros sdo realcados. A visdo é seletiva e reflete a experiéncia
Assim cada pessoa vé diferentemente de outra, dependendo do
direcionamento da sua observac&o, subordinada aos seus interesses
individuais. Nesse sentido avisdo ultrapassa o aspecto puramente sensorial .
O olfato, captando o odor da paisagem, éimportante naformagéo daimagem
€ na suamemorizacdo. A recordac&o de imagens dainfancianéo raro vem
acompanhada dos seus cheiros. Da mesma forma, os sons sdo muito
importantes paraaevocacdo de umapai sagem. Segundo Yi Fu Tuan (1980:10)
somos mais sensibilizados pelo que ouvimos do que pelo que vemos. O
som da chuva batendo contra as folhas, o estrondo do trovéo, o assobio do
vento, um grito angusti ado excitam tdo intensamente quanto umaimagem.
Por intermédio do tato, se pode perceber atexturadas coisas que vemos ao
tomar contato com elas. Ha dois sentidos de tato — um ativo (tocar) e outro
passivo (ser tocado), ambosigual menteimportantes paracompletar aimagem
da paisagem. Por exemplo, ao caminhar por umatrilha, pisar no solo, tocar
asarvores, rogar asfolhas, o caminhante, movido pelo sentido sinestésico,
amplia suas sensacOes, enriquecendo sua experiéncia com a pai sagem.

O sentido vestibular que se localiza na parte auditiva do ouvido interno,
captando a sensac&o de equilibrio, é responsével pelavertigem das alturas
guando se observa um precipicio. A sensagdo térmica dada pelo contato do
corpo com o sol, com aégua, com o ar, € muito importante na percepcado da
pai sagem.

Completam a percep¢do ador, 0 gosto e o sentido quimico. A dor funciona
como protecdo do individuo; o gosto, quando ocorre provar o sabor de
uma fruta ou a sensibilidade da &gua; o sentido quimico, ao ter reacdes
alérgicas mediante o contato com algunsvegetaisou animais...” (Rodrigues,
2001: 46-47).

A tudo isso se acrescenta a experiénciaindividual, construida da bagagem
cultural e da histéria de vida, de pensamentos e sentimentos, envolvendo uma
visdo de mundo, consciente e inconsciente, sempre subjetiva e permeada pelo
imaginario. Pode-se compreender, a partir dai, porque perceber e, além disso,
conceituar uma paisagem € muito mais complexo do que simplesmente ver essa
pai sagem.

Jordana apud Pires (1999) ressalta, ainda, que a percepcéo da paisagem, a
partir dos estimulos recebidos do ambiente, € um ato de criagdo que esta
condicionado atrésfatores, quais sejam:
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“- fatores inerentes ao préprio individuo (forma de ser, capacidade
imaginativa, mecanismos de associagéo etc.);

- fatores educativos e culturaisimprimidos pela sociedade, condicionantes
da sensibilidade e atitudes do observador; e

- fatores emotivos, afetivos e sensitivos, derivados das relagfes do
observador como ambiente.” (Pires, 1999: 163-164)’.

Através da experiéncia procura o homem conhecer e vivenciar o mundo.
Apreende as formas de ag&o para seu uso, sua valorizagao e, quando necessario,
para assumir atitudes em relagdo a ele. A percepcdo, ao se processar, além de
permitir ainteragdo do individuo com o seu meio, permite também elaborarem-se
respostas apropriadas as mudangas e as incertezas que o meio oferece, respostas
essas que se evidenciam pela cognicéo e pelainteligéncia. Através da percepcao
sdo também criadas imagens-sinteses ou representaces dos espacos onde se
inserem osindividuos.

Essas representagdes, ou imagens-sinteses sao

“... carregadas de intencionalidade e visam a producéo de efeitos na
realidade social. Assim, a construgdo de imagens opera necessariamente
com sinteses, seletivas e parciais, que dao relevancia a alguns aspectos e
omitem outros, respondendo ao universo especia deinteresses dos sujeitos
gue as constroem e aos objetivos que se pretende atingir” (Sanchez, 2003:

115).

A construcdo destas representagdes ou imagens-sintese se apresenta como
umaestratégiaparaacriacao de consensos em nome de umasupostaidentificacao,
com a intencdo de atrair investimentos e estabelecer préticas espaciais. A
representacdo e suaevocacao sao cheiros, sons e sensacdes fixados pelosturistas,
imagens as vezes percebidas com inquietude e surpresa pelas populagdes locais.
Em relacdo ao turismo, Miossec (1977) apud Vieirae Oliveira (2001), reconhece
trés grandes tipos de imagens turisticas: a global, a tradiciona e a atual®. Cada
uma correspondendo a uma conduta individual e/ou coletiva. A imagem global
seria aguela responsavel por movimentar as intengdes e desejos dos turistas em
direcéo aum destino. A imagem tradicional seriaaquelaque é fixadaao longo do
tempo e transmitida pel os costumes e, por fim, aimagem atual seriaaquelacriada
pelamoda, pelamidiae pel os padrbes de bel eza da soci edade contemporanea. Na
imagem atual, as aspiragdes dos turistas sdo reforgadas, mas ndo o conhecimento
dos lugares a serem visitados.

" JORDANA, J. C. C. Curso de introduccion a paisaje: metodologias de valoracion. Espafia:
Universidad de Cantabria, 1992.

8 MIOSSEC, Jean-Marie. “L’image touristique comme introduction ala géographie du tourisme”.
Annales de Géographie, vol. 58, n° 473, 1977.

Revista Universitaria de Geografia

2008, 17, 105-124 119



F. de Souza Braga - S. F. N. da Silva Cavalcante Alves A geografia humanistica e suas relagdes...

No que tange as imagens dos lugares, ha de se considerar que aldgica de
apropriacdo do espaco pelo residente e pelo turista sdo totalmente diferentes.
Enquanto o primeiro atribui significacdes aos espacos voltadas a afetividade e a
memoria, 0 segundo se relaciona através das imagens preestabel ecidas daquele
lugar ou pelo contato superficial com as“imagens atuais’.

A percepcao dacomunidade receptoraéinfluenciada por inimerosfatores,
tais como apossibilidade detrabalho, arenda, o conforto e aperdade privacidade,
além do fato de ver seus bens de uso transformando-se em mercadorias colocadas
adisposicao dosvisitantes e, muitas vezes, degradadas por €l es. Sendo apercepcdo
individual e seletiva, mas orientadatambém pela percepcao coletiva, asrespostas
dadas pela comunidade serdo alteradas a medida que a implantacéo do turismo
vai adquirindo maiores proporcdes. Se por um lado a cultura dos visitantes tende
a se impor, desagregando a cultura local, por outro, a coesdo interna desta
comunidade vai colocar limites aessasimposi¢des, |0go, torna-seimprescindivel
manter as identidades especificas que garantam as pessoas a referéncia ao seu
lugar.

Anne Buttimer, importante gedgrafa humanista, que utiliza como base
epistemol 6gica de seu trabalho afenomenol ogia existencialista, chamaa atencéo
para a visdo do insider e do outsider em relagdo a construcéo de significados
paraos lugares. Enquanto o primeiro busca o significado do lugar através davida
cotidiana, do fazer, mais do que do pensar, 0 segundo descreve o lugar através de
substantivos (abrigo, uso daterra, fronteira politica). Neste Ultimo caso, a visao
estaria relacionada ao observador que mede, mapeia e infere conclusdes dentro
do alcance daobservacdo, enquanto no primeiro caso, avisdo serefereao residente,
gue incorpora a experiéncia de al cance em sua existéncia cotidiana.

Buttimer apud Ferreira (2002), para, a armadilha do outsider esta em que
ele procuraler ostextos das pai sagens e dos comportamentos abertos nalinguagem
das imagens de mapas e model 0s, 0 que 0 levaaencontrar nos lugares aquilo que
pretende encontrar.® Na definicdo de Relph apud Ferreira (2002), o outsider
teria uma atitude “inauténtica’ em relagdo ao lugar, o que se manifestaria na
auséncia de sentido do lugar, ndo na preocupagdo com as expressdes simbolicas
dos lugares, com suas identidades sendo que esta atitude, ndo-autoconsciente,
representa uma aceitacdo a-critica dos valores de massa, ou kitsch'®. Ainda para
Relph, o kistch abordaria o lugar como coisada qual o homem é alienado e onde
os lugares sdo recriados, perdendo sua autenticidade, ganhando qualidades
superficiais e sendo medido, quase sempre, pelo seu valor econdmico.

9BUTTIMER, Anne. “ Grasping the dynamism of lifeworld”. Annals of the association of American
geographers. New York, vol. 66, n° 2, pp. 266-76, 1976.

10 RELPH, Edward. Place and placelesness. London: Pion, 1980.

bélica por ese espacio.
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O insider, por sua vez, acaba pecando por imergir intensamente nas
particularidades do cotidiano e ndo perceber a necessidade de questionamento
mais amplo darealidade do lugar. O grande desafio ao planejador de turismo, por
exemplo, € buscar um didlogo entre estas duas visoes.

O processo de “ perdade valor de autenticidade” € definido por Relph apud
Ferreira (2002) como “deslugaridade” (placelessness). Esse processo é
transmitido, segundo ele, pelacomunicacéo de massa, pelaculturade massa, pelos
grandes negdcios, pela*“autoridade central” ou Estado e pelo sistema econdmico.

Isso posto, o conceito de lugar comeca a se delinear com mais clareza,
como aquela porcdo do espaco que é dotado de significados e simbolismos. A
literatura que aborda a tematica do lugar revela que a identidade cultural esta
ligada, intimamente, & identidade com os lugares. Além disso, existem diversas
formas de apreensdo dos significados rel acionados ao lugar: simbdlica, emocional,
cultural, politica e biologica, por exemplo. Deste modo, as formas de associagdo
com o lugar podem ser pessoais ou sociais, gerando uma possibilidade imensa de
inter-relacoes.

A partir das reflexfes de Relph, pode-se concluir que os fendmenos da
experiénciapodem congtituir os pdlos do mundo-vivido em que o turismo se projeta:
0 espaco como experienciado, a paisagem como a superficie limitante do espaco
e 0 lugar como um né de significado em uma rede constituida no espago e na

paisagem.

Nesse sentido, as experiéncias do homem s&o valorizadas em seu meio e
nos lugares visitados e, de modo especial, o sentido de pertencimento é
desenvolvido, levando-se em consideragdo os sentimentos das pessoas, seuslagos
afetivos com 0 meio e suas atitudes em relagdo aos lugares.

Experienciar, também para Tuan (1980) € aprender; significa atuar sobre o
dado e criar apartir dele. Hade se considerar que essa experiéncia é mediada por
todo o referencial pré-concebido do individuo e, por isso, ele apreende arealidade
local a partir de seus préprios valores e construgdes.

O mundo vivido ou experienciado &, acima de tudo, um espago construido
material e simbolicamente e, por isso, comunica intengdes, idéias, pensamentos
gue sdo apreendidos e percebidos pel as pessoas que interagem de formas diferentes
a determinados aspectos desses espacos. O mundo vivido é

“... sempre um espaco rico e complexo, que é ordenado com referéncia as
intengdes e experiéncias humanas, porque nele o ser humano estaimerso e
nele se prolonga através de suas agoes, percepcdes e sonhos ..." (Xavier,
2004: 89).
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Isso nos faz refletir sobre a posi¢do do turista e do ecoturista, inclusive em
relagdo asuando val orizagdo dacomunidadelocal ou do ambiente natural visitado,
0 que o leva, muitas vezes, a degradar ou desrespeitar esses patrimonios.

Consideracoes finais

A producdo bibliografica dos gedgrafos e também dos turismologos que
abordam os conceitos tradicional mente desenvol vidos pelageografia humanistica
estépublicadaprioritariamente em revistas, muitas del as decorrentes de encontros
onde se discutem essas teméticas. Constata-se, através do levantamento da
bibliografiautilizada, que muito pouco se tem avancado nos estudos de percepcéao,
ao qual se relacionam os preceitos da geografia humanistica.

Isto posto, considera-se importante aprofundar os estudos a respeito do
ecoturismo em sua relagdo com a geografia humanistica, pois na experiéncia
ecoturistica tem-se duas situacfes diferenciadas: uma delas diz respeito as
experiéncias e aos significados que o ecoturista tem sobre o lugar visitado e a
outra remete a indagacfes sobre as relagbes da comunidade receptora com o
turismo. Até hoje, ao que parece, as preocupagdes tém contemplado o atendimento
aos interesses dos visitantes/turistas.

Ao considerar que o turismo e, mais especificamente, o ecoturismo, é uma
atividade espacial e social, o conhecimento do mundo-vivido das pessoas que
participam desse fendmeno é de fundamental importancia, uma vez que muitos
estudos tém abordado de forma estanque o turista e a comunidade que os recebe,
ou sgja, hdo se considera adinamica de interacdo dos individuos com o ambiente
e entre os individuos. Nesse sentido, um estudo de percepgéo, além de expor a
face maisvividadaexperiénciaturistica, tem acapacidade de mostrar o movimento
e adindmica de envolvimento da comunidade local com o processo de producéo
do turismo, criando a possibilidade de val orizag&o tanto da experiénciado turista
guanto a da prépria comunidade.

Torna-se necessario, entdo, introduzir a preocupacdo com as questdes
relativas & percepcao, as expressdes simbolicas dos lugares e suas identidades
nos plangjamentos de ecoturismo, no sentido de orientar esta atividade, pois é
baseado em sua percepcdo do ambiente que os individuos atuam em relacdo a
utilizacdo do espago, podendo construir verdadeirose maltiplossignificadoseformas
diversas de experiéncia. Compreender a percepcdo do ecoturista em relacdo aos
espacos € um ponto de partida para a compreensdo do que merece maior ou
menor atencdo em relacdo ao planejamento ecoturistico junto as comunidades
locais, pois esse é também o0 seu lugar, a sua paisagem, o0 seu mundo vivido e
percebido e que deve ser, antes de mais nada, respeitado.
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